
 

 

 



 
 

 

Люксовые бренды 
 

Мы взяли несколько сайтов люксовой недвижимости, сайты всемирно известных 

брендов и проследили как подается пользователю текст. 

!Мы понимаем вашу ЦА и ориентируемся только на люксовые бренды, с аналогичной ЦА. 

 

1.Жилой комплекс LUCKY - до 2 млн руб. за 1 м2 

(Комплекс особняков «Полянка/44» - до 665 тыс. руб за 1 м2 

 

2. Часы Rolex 

 

3. Автомобили Maserati 

 

Все тексты на сайтах – сильные. Нет загромождения текста стоп-

словами (штампами, вводными словами, канцеляризмами и т.д.) Без 

стоп-слов смысл текста не меняется, он просто становится 

«читабельнее».  
 

Текст чистый, мысль ясна, пользователь тратить меньше времени на прочтение, а 

значит, больше шансов, что он дочитает текст до конца. 

 

 

В рекламных текстах для люкс-сегмента мы нацелены на получение прибыли и 

увеличение продаж. Мы учитываем, что пишем продающую рекламу.  Добавляем в 

информационный текст черты публицистического стиля, но не пересыщаем ими текст. Нам 

важно рассказать о продукте и продать его, а не написать сочинение по русскому языку. 

Не берем за пример стиль Ведомостей и Коммерсанта – они не продают, а информируют и 

анализируют. (Однако уже и на РБК многие статьи стали делать в читаемом стиле. 

Также в текстах строго запрещено давать ссылки на чужие статьи или сайты. Мы 

можем дополнительно выслать ссылку вам, если вы сомневаетесь в подлинности 

информации, но в тексте ее не должно быть. Мы становимся донором ссылок и вес 

утекает, что плохо сказывается на ранжировании. При этом ссылку в теге nofollow тоже 

нельзя ставить. Наша задача написать не диссертацию со списком используемой 

литературы, а написать текст, закрывающий на сделку. 



 

 
Примеры не пересыщенного рекламного текста с минимальным использованием 

стоп-слов: 

! У всех проектов качественный органический трафик, который 

закрывается на продажи. Мы не берем контекст, не берем сайты без 

органического трафика. Мы анализируем структуру текста 
 

1. Компания AVIS AERO «Аренда самолета с экипажем» 

 

3. Морской Парусный Клуб «Шкипер» (SkipperClub) «Права на яхту – что выбрать?» 

 

 
 

В рекламном тексте используется SEO-подбор семантического ядра (с элементами 

LSI анализа текста). Благодаря ему текст будет занимать первые строчки в поисковиках. 

Следовательно, больше людей прочитают его. SEO-подбор – это ключевые слова, которые 

должны повторяться определенное количество раз. Наши редакторы учитывают их 

органичное положение в тексте. Ведь нам важно, чтобы ваша реклама привела как можно 

больше потенциальных покупателей. 

В случае с Дипломатом одна из ключевых фраз: «где купить элитную недвижимость» 

 

 
 



 

 

 

 

 

 


